DESTINO TURISTICO INTELIGENTE (DTI)




Tequila Jal 1874

LAS CIUDADES EVOLUCIONAN
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SIEMPRE FUERON INTELIGENTES



INTELIGENTES CON PROPOSITO
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Que es un DTI?

“Un destino turistico innovador,.consolidado
sobre una infraestructura tecnologica de
vanguardia, que garantiza el-desarrollo
sostenible del territorio turistico; accesible para
todos, que facilitalla iInteraccion del visitante;en
el entorno e incrementa la .calidad-de su
experiencia en. el destino.”
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Que pasa eN las ciudades?

Cuando se analizan las economias locales, se piensa en las ciudades

como unidad referencial de analisis.

Desarrollo

Una ciudad tiene que desarrollar

no solo una vida social alternativa,
sino también una vida economica
y un futuro solido.

P.osperidad

Cada ciudad tiene su propio
PBl y si el PBI crece en forma
dinamica, la ciudad esta
generando nuevos empleos y
sus ciudadanos prosperan.

CiUdad VS. PaIIS

Las ciudades presentan un
indice de crecimiento del PBI
mayor que los respectivos
paises.



Cada vez mas, los paises son los beneficiarios del crecimiento de las ciudades.

Entre 2010 y 2015, el crecimiento En lo que respecta a los paises, en esos
promedio del PBI en las ciudades fue del mismos anos, los crecimientos promedios
90%. Entre 2015 y 2025 este crecimiento son de 24% y se estima que seran del 36%

sera del 56%. para 2025.



* Las ciudades sonreales no
abstracciones,

* para hacerlas “inteligentes” se
deben gestionar, hacer proyectos
sobre proyectos, pensarlas

e y solucionar los temas en forma
sistémica,

* hacer que la gente tenga sentido de
pertenencia.

e Que existan gobiernos que
tengan la voluntad politicay el
coraje civico para pensar mas alla
de la coyuntura.



.Caracteristicas de la ciudad
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¢cComo se transforma una

ciudad en inteligente? 2.La Smart City que se desea tener
3.El factor tiempo
: 4. Los agentes de la Smart City
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Para implementar...

Inteligencia NO Tecnoldgica Inteligencia Tecnoldgica
o Sostenibilidad e 10T
o Innovacion Gobernanza o Ciudadanos involucrados
o Accesibilidad o Big Data
o« Modelos de Negocio y Prevencidn o Reducir la huella de carbono, destinos

mas sustentables
o Optimizar recursos
e Soluciones innovadoras



TURISTAS
K
LIS
KNOW WHAT
GESTION =<\
TERRITORIO 2,

REDES

Sana distancia
Cohesion social
Vacunhacion

Respeto normativas

Modelos de negocio
Coprosperidad

CERTIFICACIONES

SISTEMA COMPLEJO

Huella de carbono

/\, Producto Interno Bruto
Q Ciudad compacta

Educacion

GRADOS
DE LIBERTAD

ESTRATEGIA

ESPACIO
PUBLICO

Modelos
Tecnologia
Digitalizacion
Informacion
Capacidad de carga

CONECTIVIDAD

KNOW HOW

Politica

Funcional
@ Natural

Humana

Cultura

Gobierno

Asigna recursos
Voluntad politica
Autoridad

PODER

RESIDENTES

TIEMPO REAL

CONOCIMIENTO
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PORQUE TEQUILA
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Inicio el impulso desde 2008 con el
desarrollo de proyectos que perfilaron a
Tequila como un destino inteligente,
iniciando la implementacion de TIC’s para

sus unidades de negocio en Mundo Cuervo.

CODIT
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Con Gobernanza y planeacion y estrategia
que debe lograrse un Pueblo Magico
Inteligente al 2020.

*

El Ayuntamiento de Tequila se suma e
impulsa el modelo de Gestion Inteligente.
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Tequila: Evolucion hacia Smart City
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CRONOLOGIA DE ACTIVIDADES < TEQUILA Pueblo Mdgico | Camino hacia una Smart City
. * INTELIGENTE

2003 2005 2008 2011 2013 2014 2015/ 2016 2020/ 2040
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Denominacion Ruta del Ciudad Compacta Sistema de Creacidn del Consejo Alianzas Tequila Inteligente Tequila Pueblo
Pueblo Mégico Tequila Plan de Ordenamiento Informacién  para el Desarrollo Integral Estratégicas Pueblo Magico Mdgico Inteligente
a 2040 Territorial de Tequila (CODIT)
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Impactos en Tequila

2010 2019
Poblacion 40,000 44,000

Turistas / ano 160,000 450,000

Nacionales 80% 70%

Extranjeros 20% 30%

PIB Turistico 2 MDD 11 MDD CreCi m ientos

23% 320 MIL 33%

INVERSION WiF: - UNIDADES
TURISTICA

: BENEFICIARIOS ECONOMICAS
PUBLICA INVERSION

\ UNIDADES TURISTICAS
POBREZA POBLACION TURISTICA AL ANO :
PRIVADA ECONOMICAS







Model o de Negocio

Para el empresario

o Comercio movil para venta de productos (mediante mapas de calor y
geolocalizacion).

o Nuevas oportunidades de montar negocios en lugares de alto flujo de
visitantes o residentes que no se habian identificado.

o Impulsar ofertas de ultima hora a los turistas a través de una app.

« Brindar soluciones de interoperabilidad y economias de escala.



Model o de Negocio
Para el ayuntamiento

e Calculo de la capacidad de carga del destino.
o Servicios de estacionamiento diferenciales y tarifas para los autos que

quieran entrar al determinados espacios.
« Medicion efectiva de servicios como el agua y energia, poder cobrar

tarifas e impuestos diferenciales.



Model o de Negocio

Para el emprendedor tecnologico
o Diseno de soluciones integradas.

e Apps con codigo abierto que se «tropicalizan» en cada destino y se comercializan.

Para los gestores de proyecto
e Monetizacion de los datos para generar informacion.

o Para empresas o grupos de inversion puede generar un fondo para
la sostenibilidad del proyecto cuidando la privacidad y las normas.



Model o de Negocio

Para el sector inmobiliario
e dados los cambios en los valores del suelo que se pueden dar respecto a
la dinamica de crecimiento, se pueden evaluar diferentes estrategias

comerciales.

Para la ciudadania
, Conectar a plataformas como Airbnb en momentos de sobredemanda,

permitiran ofrecer su servicio de alojamiento.
. Generacion de Pymes en diferentes espacios publicos.
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GOBERNANZA MODELOS DE NEGOCIO

« Organismo gestor del destino « Alianzas
o Sector publico « Sponsors
o Sector privado « Inversiones
o Lideres locales « Rentabilidad
o Tercer sector Destino
o Academia

Turistico

Inteligente

COMPLEJIDAD SOSTENIBILIDAD

« Capacitacion actores en « Econdmica
complejidad « Social

o Action tank remunerado « Ambiental

« Enfoque holistico « Institucional







Numero Total de Afluencia Vehicular por Periodo Seleccionado Valor Maximo de
Vehiculos Vehiculos

por Tipo en el Dia

2,935 Vehiculos
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Numero Total de Afluencia Peatonal por Periodo Seleccionado Valor Maximo de
Personas Personas
por Calle 109 en el Dia

5,386 Personas
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Y TEQUILA SMART CITY CIUDAD Y COMUNIDAD - Heatmap
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Y TEQUILA SMART CITY CIUDAD Y COMUNIDAD - Hashtags

#tequila

#food
#paisajeagavero
#tequilainteligente
#agroturismo
#donaciones
#jesusmaria
#rocklife
#altosfocus
#cocktails
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Y TEQUILA SMART CITY CIUDAD Y COMUNIDAD - Channels

® Twitter

@ News

@ Facebook
@ Blog

@ Instagram
@ YouTube

Sensor ciudadano

Map data ©2020 Terms of Use

Y TEQUILA SMART CITY CIUDAD Y COMUNIDAD - Languages

@ English
@ Spanish
@ Portuguese

Y TEQUILA SMART CITY CIUDAD Y COMUNIDAD - Authors
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® LUZ QUE CONECTA
« conectividad y accesibilidad ilimitada

CONNECT
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Sistema autosustentable

Utilizando |a Infraestructura de Mantenemos €l intercambio de datos en flujo

Iluminacion existente se optimiza €l uso proporcionando una INFRAESTRUCTURA CONFIABLE

de los recursos reduciendo los COSTOS para servicios de ALTA ANCHO DE BANDA,

DE INSTALACION y OPERACION dispositivos de interoperabilidad I0T: CONTROLES
REMOTOS, MAS RAPIDO Y MAS SEGURO.




THINK

LUZ QUE PIENSA

o tecnologia a partir de
Inteligencia artificial

Control de iluminacion
1. Integracion loT
2. Ahorro de energia
3. Atenuacion por presencia

Control de escenarios
1.Cambio de color en base

a necesidades

Reconocimiento exterior
1. Reconocimiento facial
2 Reconocimiento corporal
3. Creacion de experiencias

>Bienvenido

Reconocimiento de ocupantes
1. Reconocimiento facial
2 Reconocimiento corporal
3 Posicion en el espacio

>Generar avisos

Deteccion de objetos
1. Cobertura 24/7
2. Seguridad

>Alerta



Modelos de prevencion

Establecer y alcanzar objetivos
Calculo y mitigacion Huella CO2
Sostenibilidad

Gestion de riesgos

Campanas de comunicacion

Atractividad
Diversidad de Prod. Turistico

Mas opciones, mayor estadia

Elevar la calidad en opc. de alojamientos

Info. en tiempo real

Sistemas de informacion
Toma de decisiones lucidas

Gobrenanza municipal en base a info.

CIUDAD

EQULIBRADA

Modelos de negocio

Inversiones Publico-Priv.
Sponsoreos

Alta presencia de marca

Lab. de innovacion

Generacion de bienes Publicos / RSE/ Priv / Convivencia

— Capacidad de carga

Movilidad gestionada

Dimensionamiento

Elevar la calidad en opc. de alojamientos

Urbanismo Tactico

Mover areas concurridas a espacios periféricos
Atraer visitantes a areas menos saturadas

Regular festivales y extender espacios verdes



BENEFICIOS

Se acelera Se incrementa Se amplian las Se mejora la Se Impulsa Se contribuye
la Innovacién la Productividad Capacidades experiencia de los el Crecimiento a la Sostenibilidad
Turistas y Residentes Ambiental



Fixtures de estimacion

COLONIA DEL SACRAMENTO: CASCO HISTORICO

v @ § . Smart Cities / Spaces 1 008.523,80
; 9 ¢ @ Unit
O - il i % n TOtd Cﬁente USD
L ) ™~ oo : Cliente
/ 0 o v } 1 Juganu Pieza Serpia 40W Integrado JNetl Postes de 4 metros (Rambla) S 42577 S 58.325,84
Vo oy 9 - e ‘ 2 Juganu Pieza 59 Phoenix0 / Colonial Luminaria Inteligente Postes de 4 metros S 224087 S 132.211,31
Q Ny 3 ' QP 3 3 2 Q 3 Juganu Pieza 137 Lotus 80W con JNetl integrado (primarias) Postes de 12 metros (Ramblz S 24650 S 33.768,81
% 6 Qi g 5 : 9 e 4 e Biara 5g Phoenix0 / Colonial Luminaria Inteligente Postes de 12 metros $ 224087 S 132.21131
~ hcxang Cidon Q Q @ @ (Rambla)
s o Q. . St S o 9 » 5 Juganu Pieza 93 Lotus 90W con JNetl integrado (primarias) Postes de 6-7 metros (Casco) S 246,50 S 2292410
Q” Vi : * ' 9 \..:‘P.’

»%9 Q Q Q Q Q @ 9 o ¥ 6 Juganu Pieza 40 Phoenix0 / Colonial Luminaria Inteligente Postes de 6-7 metros (Casco) S 2.24087 S 89.634,7%

; . 0/l » P(M N N
& o o o .« .; Q@ - ibgani Pieza 9 CAP ( r-tnx 150 equnp_os en JNet2 +-15001 .etl, depende.de an_cac:on $ 224087 $ 20.167.83

S = b & M Y | geografica, se considera una salida de internet por dispositivo)
. ta Cuton GW ( Max 1500 i JNET 1, SOLO PARAA TELEGESTION id
e | ® - 8 Juganu Pieza 9 SRt b iR e s o SEENNISO s goanar| % 20.167,83
% & r Qi @ una salida de internet por dispositivo)
Qi R e Qe Q 9 Juganu Servicio 525 Plataforma para la Gestion de la iluminacion (LMS) - Contrato a 3 afios § 26,89 S 14.117,48
B85 e ¢ § 10 Juganu Servicio 158 Streaming de video y repetidor de WIFI publico - Contrato a 3 afios S 224087 S 354.057,41
COLONIA DEL SACRAMENTO: RAMBLA HASTA REAL DE SAN CARLOS 11 TBD Servicio 525 Servicios de instalacion de luminarias + MO + Materiales S 12500 S 65.625,00
N AN % e tovos sl ¥ 12 Riesgo Pieza 1 Riesgo S 65.30700 S 65.307,00
; ¢ .
Q Q copita son 5o NOTA: 6.548 Mts lineales NOTA: 6.548 Mts lineales
Casco Historico 1,661 Kms Casco Historico 1,661 Kms
Rambla a real de san carlos 4,887 Kms Rambla a real de san carlos 4,887 Kms
- Prices in USD
o - EXW Israel
: - Price estimation considering linear meters and general lighting poles
< arrangement in each area

- All the fixtures considers Telemanagement system

Q, e - 30% of the fixtures are considered Smart Fixtures, to provide Video
o % and WiFi communication to enhance the security in each area

5 - To enable the system, the project requires additional hardware as
9 = SN GateWays and CAP’s , to define the amount of each device we need
Colonia del to develop the project engineering
st - Service fee may apply for Telemanagement licencing and Analytics in
case the city wants to enable Al to enhances the city operations and
security
0 BX::2: cofonia Shoo) -This quotation is not a commitment from Juganu, is just for

estimation terms as a fist approach to the project.

_ %O % O : - Additional Hardware as Server, Workstation, Fortigate, Fortiswitch,
(‘o 11

are not included, specification to be defined after engineering.






Un Destino Turistico Inteligente permite;
. MARCA CIUDAD
. MODELO REPLICABLE
. METODOLOGIA PROBADA
« REDES GLOBALES

MODELOS REPLICABLES

1) TECNOLOGICO
« Contar con un sistema de informacion en tiempo real

« Interoperabilidad
« Conectividad

« Movilidad

« Sensor ciudadano
» BigData

 Incremento de infraestructura digital



2) ECONOMICO
Jncremento deturistas

. Incremento de poblacion de poblacion economicamente activa

. Incremento de startups

« Economia de escala

 Incremento del producto bruto interno

. Modelos de negocio

. Incremento de inversion privada

. Decremento de |la pobreza

. Rentabilidad (privada, publica, social)

3) SOSTENIBLE
« Avance en neutralidad de carbono

« Espacio publico equilibrado en su carga
« Modelos de prevencion




4 PUBLICO
. Plataformas funcacionales

. Inversiones en el destino

5 GOBERNANZA
« Organismo gestor del destino

. Proyecto alargo plazo

e Grupos de interés involucrados

« Sentido de pertenencia en la comunidad
« Action tank

6) SOCIAL
« Bienes de convivencia

« Responsabilidad social empresarial
« Seguridad

« Accesibilidad

 Innovacion




Impactos en Tequila

2010 2019
Poblacion 40,000 44,000

Turistas / ano 160,000 450,000

Nacionales 80% 70%

Extranjeros 20% 30%

PIB Turistico 2 MDD 11 MDD CreCi m ientos

23% 320 MIL 33%

INVERSION WiF: - UNIDADES
TURISTICA

: BENEFICIARIOS ECONOMICAS
PUBLICA INVERSION

\ UNIDADES TURISTICAS
POBREZA POBLACION TURISTICA AL ANO :
PRIVADA ECONOMICAS




Federico de Arteaga

PhD RSE INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD

Implementador de Tequila Inteligente
como Primer Destino Turistico
Certificado en América Latina por la
Secretaria de Turismo de Espana

(SEGITTUR)

https://www.linkedin.com/in/federico-de-arteaga-
vidiella-92272135/



GRACIAS

<, [EQUILA
Y2 INTELIGENTE

(o 5 nowiembre, 2020

;Doénde esta la realidad
“real™?

Teqﬁi!a innova en un modelo de
proyecto social.

Por Federico dthr!tagn Eup l‘.lu dadﬁ,nmmu! Inteligentes, en i i
Responsabilidad Sodal y 508 . E< muy comin que ante la... 10 libros sobre ciudades.

@19 noviembre, 2020

Visit us at www.tequilainteligente.com

@ 20 noviembre, 2020

| Los grandes nimeros de

Tequila Inteligente.

@ 18 noviembre, 2020

Escucha mas alla de tu
pandemia.



https://twitter.com/TequilaSmart
https://www.facebook.com/tequilasmart

